
 

 

财新智库、京东金融和天灏资本联合发布  2020 年 10 月热点报告 

食品饮料同比增速创新低，双十一虹吸效应显现 

核心提示 

10 月京东天灏中国消费线上指数显示，在 12个门类中，75%的门类销售额同比增速超过 10%，67%的门

类同比增速下降，消费增速趋缓。在细分的 75个品类中，传统服装同比增速大幅回落，休闲食品同比增

速创新低，双十一虹吸效应显现。 

报告摘要 

地产相关消费增速亮眼，前装增速持续高于后装 

10 月，地产相关消费同比增速保持高位。其中，基础建材、厨房卫浴和厨卫大电同比增速分别

为 94%、81%和 43%；后装增速虽低于前装，但均保持两位数高增长，家具、灯具和家纺同比

增速分别为 30%、23%和 20%。 

家用电器同比增速持平，冰箱同比增速涨幅显著 

10 月，家用电器同比增速为 16%。10 月，冰箱和洗衣机同比增速分别升至 57%和 32%，空调

同比增速大幅回落至 10%；厨卫大电和电视同比增分别为 24%和 3%；个护健康、生活电器和

厨房小电同比增速分别为 29%、12%和 10%，均保持较高景气。 

传统服装同比增速回落，运动服饰保持较高增速 

10 月，服装鞋包同比增速为 13%。其中，男装（27%）、童装童鞋（16%）、女装（9%）和内

衣（0.1%）同比增速分别较 9 月降低 14、20、13 和 36 个百分点，男女包（5%）、功能箱包

（5%）维持同比正增长。同期，运动服饰和运动鞋包同比增速分别为 21%和 22%。 

酒类增长具有较强韧性，休闲食品增速大幅下降 

10 月，酒类同比增 55%，白酒（72%）、洋酒（62%）、黄酒（29%）、啤酒（25%）、葡萄酒

（18%）均保持两位数高增长。同期，食品饮料同比增 5.7%，创历史新低，主要受休闲食品（-

9.1%）负增长拖累，奶制品（34%）、饮料（21%）和调味品（15%）消费保持坚挺。 



 

 

报告正文 

一、10 月社会消费品零售总额增速 

2020 年 10 月，在 12 个一级门类中，75%的门类销售额实现两位数高增长，但 67%的门类同

比增速有所回落。具体来看，酒类（55%）和母婴保健（50%）同比增速名列前茅，珠宝首饰

（5%）、个护化妆（3%）同比增速连续数月位于末位。 

图表 1：12 个一级门类 GMV 同比增长 

 
数据来源 ：京东天灏线上数据，财新智库 

京东天灏线上数据的 12 个门类中，有 9 个门类与社会消费品零售数据的品类具有较强可比性。

国家统计局每月中旬发布上月社会消费品零售额相关数据，晚于京东天灏线上数据（每月 9 日

发布）。从两者同比增速对比看，京东天灏线上零售额增速显著快于社会消费品零售总额，且更

富有弹性（图表 2）。分行业看，京东天灏线上数据与社会消费品零售总额的同比走势具有较强

同步性，鉴于发布时间的差异，前者对于后者具有一定指示意义。 

 

2020 年 9 月，网上实物商品零售额累计同比 15.3%，达 6.6 万亿元，占社会消费品零售总额比

重为 24.3%。2020 年 10 月，家居家装、家用电器、手机数码的京东天灏消费指数同比增速上

升，其他 6 个消费门类同比增速虽出现下降，但大都实现了高速增长。具体来看，在 73 个二级
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品类中，63%的品类销售额同比增速超过 10%，75%的品类同比增速下降。因此，我们预计 10

月社会消费品零售额同比增速增长承压。 

图表 2：9类消费品社会零售总额增速与线上零售额增速对比 
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个护化妆 珠宝首饰 办公设备 

   

数据来源 ：国家统计局，京东天灏线上数据，财新智库 

二、地产相关消费、家电、服装、食品四大板块线上消费情况监测 

（一）地产相关消费增速亮眼，前装增速持续高于后装 

2020 年 1-9 月份，全国房地产开发投资 103484 亿元，同比增长 5.6%，增速比 1-8 月份提高

1.0 个百分点。其中，住宅投资 76562 亿元，增长 6.1%，增速提高 0.8 个百分点。同期，商品

房销售面积 117073 万平方米，同比下降 1.8%，降幅比 1-8 月份收窄 1.5 个百分点，商品房销

售额 115647 亿元，增长 3.7%，增速提高 2.1 个百分点。1-9 月份，房地产开发企业房屋施工

面积 859820 万平方米，同比增长 3.1%，增速比 1-8 月份回落 0.2 个百分点。 

 

随着房地产市场逐渐回暖，地产相关消费保持较高增速。前装中，基础建材、厨房卫浴和厨卫大

电同比增速分别为 94%、81%、43%，分别较 9 月变动 18、-28 和-5.0 个百分点；后装增速虽

低于前装，但均保持两位数高增长，家具、灯具和家纺同比增速分别为 30%、23%和 20%，分

别较 9 月变动 5.4、-3.3 和-4.9 个百分点。 
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图表 3：厨房卫浴、基础建材、厨卫大电移动平均 GMV 同比增速（MA=4） 

 
数据来源 ：国家统计局，京东天灏线上数据，财新智库 

图表 4：家具、灯具、家纺移动平均 GMV 同比增速（MA=4） 

 
数据来源 ：国家统计局，京东天灏线上数据，财新智库 

（二）家用电器同比增速持平，冰箱同比增速涨幅显著 

10 月，家用电器销售额同比增长 16%，较 9 月增速降低 0.5 个百分点。10 月，冰箱和洗衣机

同比增速分别为 57%和 32%，分别较 9 月增速增长 29 和 5.3 个百分点。但空调在进入销售淡

季后，增速显著回落，10 月同比增速为 10%，较 9 月降低 29 个百分点。环比方面，冰箱、洗

衣机和空调销售额分别较 9 月增长 4.2%、20%和-15%。 

 

随着房地产市场逐渐回暖，厨卫大电 10 月销售额同比增速保持在 24%的高水平，与 9 月基本

持平。同期，电视同比增速回正，升至 3.3%。环比方面，厨卫大电与电视销售额分别较 9 月增
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长 7.3%和 0.02%。 

 

随着国内疫情消退，小家电同比增速稳中趋缓，厨房小电和个护健康同比增速分别降至 10%和

29%，生活电器同比增速小幅升至 12%。环比方面，生活电器、个护健康和厨房小电环比分别

为 20%、-2.2%和-8.5%。 

图表 5：家用电器 GMV 同比增速 
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数据来源 ：京东天灏线上数据，财新智库 

（三）传统服装同比增速回落，运动服饰保持较高增速 

10 月，服装鞋包同比增速为 13%，较 9 月回落 18 个百分点。10 月，传统服装同比增速均有

所回落，男装、童装童鞋、女装和内衣同比增速分别为 27%、16%、9.4%和 0.1%，分别较 9

月下降 14、20、13 和 36 个百分点。环比方面，男装、童装童鞋、女装和内衣增速分别为 29%、

-1.6%、5.8%和 9.0%。 

 

10 月，箱包类消费品同比增速回落，其中，功能箱包和男女包同比增速均为 5%。环比方面，

受双十一导致的消费滞后影响，功能箱包和男女包销售额分别较 9 月下降 12%和 35%。 
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图表 6：服装鞋包 GMV 同比增速 

 

数据来源 ：京东天灏线上数据，财新智库 
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10 月，运动户外销售额同比增长 14%，较 9 月回落 5.9 个百分点。其中，运动服饰和运动鞋包

销售额同比增速分别为 21%和 22%，分别较 9 月下降 1.9、5.2 个百分点。环比方面，运动服

饰和运动鞋包销售额分别较 9 月下降 19%和 34%。 

图表 7：运动户外 GMV 同比增速 

 
数据来源 ：京东天灏线上数据，财新智库 

（四）酒类增长具有较强韧性，休闲食品增速大幅下降 

10 月，酒类销售额同比增速小幅降至 55%。其中，白酒销售额同比增速为 72%，位列第一，

洋酒（62%）、黄酒（29%）、啤酒（25%）、葡萄酒（18%）紧随其后，各品类均保持两位数高

增长。与 9 月相比，黄酒、洋酒、啤酒、葡萄酒和白酒销售额分别下降 14%、31%、39%、41%

和 42%。 
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图表 8：酒类 GMV 同比增速 

 

数据来源 ：京东天灏线上数据，财新智库  

10 月，食品饮料同比增速大幅降至 5.7%，创历史新低。受今年双十一促销力度加大影响，虹吸

效应更加显著，休闲食品 10 月销售额较去年同期下降 9.1%，为历史最低水平，较 9 月下降

47%。同期，奶制品（34%）、饮料（21%）和调味品（15%）同比增速虽也有所下降，但仍保

持两位数的高增长。10 月，奶制品、饮料和调味品销售额分别较 9 月下降 35%、28%和 16%。 
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图表 9：食品饮料 GMV 同比增速 

 
数据来源 ：京东天灏线上数据，财新智库  
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食品饮料销售额（以2014年1月为基期）（右轴） 同比增速%
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